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INTERNATIONAL

Objetivos:

● Facilitar el tracking de las conversiones de las campañas de marketing de 
nuestros clientes directamente desde el apartado de transacciones de 
CPanel.



INTERNATIONAL

Requisitos:

● El cliente debe incluir en sus urls los parámetros UTMs definidos por Google 
( https://es.wikipedia.org/wiki/Par%C3%A1metros_UTM )

■ utm_source
■ utm_medium
■ utm_campaign
■ utm_term
■ utm_content

● Para este tracking se utiliza una modelo atribución simple de último clic

https://es.wikipedia.org/wiki/Par%C3%A1metros_UTM


INTERNATIONAL

Flujo: step 1

● El cliente 
construye la url 
con los parámetro 
UTMs 

● Si no sabe cómo 
construir la url 
con estos 
parámetros, en 
este enlace puede 
hacerlo de manera 
muy sencilla.

https://ga-dev-tools.web.app/campaign-url-builder/
https://ga-dev-tools.web.app/campaign-url-builder/


INTERNATIONAL

Flujo: step 2

● El cliente incluye 
los parámetros 
UMT en las urls de 
sus campañas

● Los parámetros se 
propagan a lo 
largo del proceso 
de compra de los 
entradas.



INTERNATIONAL

Flujo: step 3

● El cliente entra al 
apartado de 
Ventas / 
Transacciones de 
CPanel

● Al exportar 
resultados debe 
selecciona el 
campo Atribución 
de campañas 
UTMs) del 
apartado Datos de 
Marketing 



INTERNATIONAL

Flujo: step 4

● Al descargar y 
abrir el informe de 
resultados 
aparecerá una 
columna con el 
detalle de los 
campos de 
atribución de 
campañas
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